Mic plan de afaceri — Olteanu Events Draganesti SRL

1. Rezumat executiv

Olteanu Events Draganesti SRL este un exemplu generic de business local integrat in zona
serviciilor pentru evenimente. Firma ar putea functiona ca furnizor de servicii pentru nunti,
botezuri, aniversari, evenimente private, petreceri corporate mici si evenimente comunitare
locale.

Ideea de baza este simpla: clientul nu cumpara doar muzica, fotografii, filmare sau decor.
Clientul cumpara organizare, siguranta, predictibilitate si o experienta completa.
Diferenta dintre un prestator talentat si o firma stabila este data de capacitatea de a lucra
organizat, cu contracte, facturi, preturi calculate corect, echipamente Intretinute si
responsabilitate fata de client.

Pozitionare propusa: Olteanu Events Drdgdnesti SRL — servicii locale de evenimente,
construite pe seriozitate, organizare si livrare corectd.

2. Descrierea afacerii

Firma poate porni ca o structurd micé, flexibild, cu servicii proprii si colaboratori externi. In
prima etapd, nu este obligatoriu ca toate serviciile sa fie realizate intern. Modelul sanatos este
ca firma sa detina controlul asupra relatiei cu clientul, a contractului, a calendarului si a
calitatii, iar pentru anumite servicii sa foloseasca parteneri verificati.

Element Propunere initiala
Denumire generica Olteanu Events Draganesti SRL
Domeniu Servicii pentru evenimente private si locale

Lo Familii, cupluri, mici firme, restaurante, comunitate
Public tinta » cupluri, > s

locala
Model de lucru Servicii proprii + colaboratori verificati
Zona initiala Draganesti si localitati apropiate

Pachet organizat, comunicare clara, preturi

Avantaj competitiv
) p transparente, contracte corecte



3. Servicii propuse

Firma ar putea Tncepe cu servicii de baza si apoi sa adauge treptat componente suplimentare.
Important este ca fiecare serviciu sa fie calculat separat, pentru ca fiecare are costuri, timp,

risc si marja diferita.

Segment

DJ / sonorizare

Foto

Video

Decor

Organizare

Animator / MC

Cabina foto

Lumini / efecte

Servicii posibile

Muzica, sonorizare, microfoane,
lumini de baza

Fotografii de eveniment, selectie,
editare, livrare digitala

Filmare, montaj, clip scurt,
material final

Aranjamente simple, panouri,
mese, colt foto

Coordonare furnizori, program,
comunicare cu clientul

Prezentare, atmosfera, jocuri,
coordonare momente

Echipament, consumabile,
operator, livrare poze

Lumini ambientale, fum greu,
artificii reci unde este permis

4. Pachete comerciale orientative

Observatie operationala

Necesita echipamente, transport,
montaj, probe si backup minim.

Timpul de dupa eveniment este
adesea mai mare decat timpul de
la eveniment.

Necesita mult timp de post-
procesare si echipamente mai
costisitoare.

Costurile cu materialele,
transportul si deteriorarea trebuie
calculate atent.

Este serviciu de timp si
responsabilitate, nu doar de
prezenta.

Conteaza experienta, prezenta
scenica si pregatirea dinainte.

Are costuri de mentenanta, hartie,
consumabile si transport.

Necesita atentie la sigurantd,
autorizatii unde este cazul si
mentenanta.

Pentru Tnceput, firma ar putea lucra cu trei niveluri de oferta. Acestea nu trebuie prezentate ca
preturi fixe Tnainte de calcul, ci ca structuri de pachet care se ajusteaza dupa locatie, durata,
numar de invitati si complexitate.

Pachet

Basic

Standard

Continut orientativ

DJ / sonorizare de baza,
consultantd program, contract si
factura

DJ, foto, coordonare minima,
lumini de baza

Client potrivit

Evenimente mici, aniversari,
botezuri restranse

Nunti si botezuri medii,
evenimente private locale



Pachet Continut orientativ Client potrivit

DJ, foto, video, decor simplu, Clienti care vor o solutie completa

Premium Local s . . :
coordonare, eventual cabina foto si un singur responsabil

Modelul recomandat este ca firma sa nu promita ,,de toate pentru toti”, ci sa porneasca de la
un nucleu clar si sa adauge servicii doar daca existda oameni buni si costuri controlate.

5. Calcul operational pe eveniment

Un eveniment nu trebuie calculat doar dupa orele vizibile. Daca un DJ este prezent 5 ore, iar
fotograful este prezent 6 ore, clientul vede doar executia. Firma trebuie Tnsa sa includa
pregatirea, deplasarea, montajul, demontajul, editarea, comunicarea, contractele, facturarea,
riscul si amortizarea echipamentelor.

Componenta Exemplu de cost care trebuie inclus

. . discutii client, program, playlist, brief foto/video,

Timp de pregatire R prog Py
verificari

Timp de executie ore efective la eveniment

editare foto/video, livrare, arhivare, facturare,

Timp dupa eveniment follow-up

boxe, mixer, camere, obiective, lumini, laptop, hard

Echipamente . .
p diskuri
editare foto/video, licente, aplicatii de facturare,
Software ’ ’
stocare cloud
Deplasare combustibil, uzura auto, timp pe drum
Marketing promovare, social media, website, materiale vizuale
.. . contracte, contabilitate, semnaturd electronica,
Administrativ ..
comisioane bancare
Risc anulari, Intarzieri la plata, defectiuni, backup,

neprevazute

O formula simpla de lucru poate fi:

Pret minim sdndtos = cost muncd + costuri directe + amortizare + administrativ +
marketing + fond de risc + profit dorit.



6. Exemplu orientativ de calculatie pentru un eveniment standard

Urmatorul exemplu este strict orientativ si are rol educativ. Valorile reale trebuie calculate in
functie de echipamente, zona, nivelul de experienta, numarul de oameni implicati si forma
fiscala.

Pret minim fara

Segment Cost complet estimat Profit dorit TVA
DJ / sonorizare 1.200 lei 400 lei 1.600 lei
Foto 1.500 lei 500 lei 2.000 lei
Video 1.800 lei 700 lei 2.500 lei
Decor simplu 900 lei 300 lei 1.200 lei
Coordonare eveniment 700 lei 300 lei 1.000 lei
Total pachet standard 6.100 lei 2.200 lei 8.300 lei

extins

Daca firma este platitoare de TVA, TVA-ul se adauga peste pretul fara TVA. Daca nu este
platitoare de TVA, pretul final cdtre client trebuie gandit astfel incat sa acopere totusi taxele,
contributiile, riscurile si profitul net dorit.

7. Investitii initiale orientative
Businessul poate Tncepe prudent, fara investitii exagerate. O greseala frecventa este

cumpararea de echipamente scumpe Tnainte ca firma sa aiba un flux stabil de clienti.
Recomandarea este ca investitiile sa fie etapizate.

Investitie Nivel minim orientativ Observatie

Boxe, mixer, microfon, cabluri,

Sonorizare de baza 8.000-15.000 lei .
stative

Lumini de baza 3.000-8.000 lei  Se pot extinde treptat

Laptop / control muzica 3.000-6.000 lei Important pentru stabilitate si
backup

Foto / video 15.000-40.000 lei Daca serviciul este intern; altfel se

poate colabora

Stocare si backup 1.500-4.000 lei ~ Obligatoriu pentru foto/video



Investitie Nivel minim orientativ Observatie

Prezenta minima, portofoliu,

Website si branding 1.500-5.000 lei

? formular contact
Aplicatii / software 1.000-4.000 lei/an  Editare, facturare, cloud, licente
Fond de rulment 10.000-20.000 lei Pentru avansuri, reparatii,

Intarzieri la plata

O varianta prudenta este ca firma sa inceapa cu nucleul DJ / sonorizare / coordonare, iar
foto, video si decor sa fie oferite prin colaboratori pana cand exista volum suficient pentru
investitii proprii.

8. Organizare interna

La inceput, firma poate functiona cu un administrator implicat direct si o retea de
colaboratori. Pe masura ce volumul creste, este important sa existe proceduri simple pentru
fiecare eveniment.

Rol Responsabilitati

.. vanzare, contracte, relatia cu clientul, ofertare,

Administrator . .

control financiar

. . coordonare ziua evenimentului, furnizori, program,

Responsabil eveniment .
probleme operative

sonorizare, muzica, montaj, probe, backup

DJ / tehnic .
echipamente
Foto / video captare, editare, livrare materiale
. decor, cabina foto, animatori, lumini speciale, dupa
Colaboratori p p

caz

Firma trebuie sa aiba cateva documente de baza: oferta scrisa, contract, anexa cu serviciile
incluse, politica de avans, termen de platd, reguli pentru anulare si procedura de livrare a
materialelor foto/video.

9. Riscuri principale

In serviciile de evenimente, riscurile nu sunt doar financiare. Sunt si riscuri de reputatie, de
timp, de echipamente si de comunicare.



Risc

Lucru fara contract

Echipament defect

Pret calculat gresit

Colaboratori neseriosi

intarzieri la plata

Promisiuni neclare

Folosirea imaginilor fara atentie

Efect

neincasare, conflicte, neclaritati

eveniment compromis

munca multa, profit mic

Intarziere, calitate slaba

presiune pe cash-flow

client nemultumit

reclamatii, neincredere

10. Strategie de promovare

Masura recomandata

contract simplu, avans, servicii
clar definite

backup minim, verificare Tnainte
de eveniment

calculatie pe ore, costuri si risc

lista de parteneri verificati,
confirmari scrise

avans, transe, termen clar de plata

oferta detaliata si anexa la
contract

acorduri, comunicare clara,
selectie atenta a materialelor
publicate

Promovarea trebuie sa fie locala, vizuala si bazata pe incredere. Pentru evenimente, oamenii
cumpara mult din recomandari, exemple reale si impresia ca furnizorul este serios.

Canal

Facebook local

TikTok / Reels

Website

Google Business Profile

Parteneriate

Recomandari

Ce se publica

poze de atmosfera, testimoniale, pachete,

disponibilitate

scurte momente de la evenimente, montaj
Tnainte/dupa, setup tehnic

servicii, portofoliu, formular cerere oferta, termeni
generali

recenzii, poze, localizare, telefon

restaurante, saloane, fotografi, decoratori, formatii,
cofetarii

discount pentru recomandari sau bonus servicii mici

Cel mai important canal la Inceput poate fi combinatia dintre Facebook local, recomandari

si parteneriate cu restaurante/saloane.



11. Obiective pentru primul an

Primul an nu trebuie tratat ca o cursa dupa volum, ci ca o perioada de validare. Firma trebuie
sa Invete ce servicii aduc marja buna, ce clienti sunt potriviti si ce colaboratori pot fi pastrati.

Perioada Obiectiv

definirea pachetelor, contractelor, paginii de

Primele 3 luni ) .
prezentare si a colaboratorilor

5-10 evenimente validate, portofoliu foto/video,

Lunile 4-6 . ..
primele recenzii

optimizarea preturilor, eliminarea serviciilor

Lunile 7-9 neprofitabile, parteneriate locale

plan de investitii pentru anul urmator, buget pentru

Lunile 10-12 echipamente si marketing

Un obiectiv realist ar fi ca firma sa nu urmareasca doar cifra de afaceri, ci marja pe
eveniment si capacitatea de a livra fara haos.

12. Concluzie

Olteanu Events Draganesti SRL poate fi un exemplu bun de firma locala construita sanatos
in jurul serviciilor pentru evenimente. Cheia nu este sa ofere toate serviciile din prima zi, ci
sa controleze bine relatia cu clientul, calitatea, documentele, preturile si colaboratorii.

Pe termen lung, businessul nu va fi tinut Tn picioare doar de talentul oamenilor implicati, ci de
organizare. Contractele, facturile, preturile corecte, evidenta costurilor, disciplina financiara
si comunicarea clard cu clientul sunt cele care transforma un prestator bun intr-o firma
stabila.

Ideea centrala: In evenimente, talentul aduce primul client. Organizarea aduce urmadtorii
clienti si tine firma in viatd.
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